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But Domaines d’activités —
Evaluation géographique de la répartition Commerce de détail, commerce de gros, LL]
des clients d’une entreprise, et comparaison banques, assurances, chaines de distribution,
avec des données du marché au méme vente par correspondance, télécoms, etc.

niveau régional (benchmarking spatial).

La résultante - le taux de pénétration - permet
de distinguer rapidement les zones de forces
des zones de faiblesses

Etape | Etape Il
Quelle est I'implantation actuelle Ou est le public-cible?
de la société?

Volume de vente en CHF Population de 15 - 39 ans

M plus de 20'000

M de 15'000 a 19'999
[l de 10'000 a 14'999
[ de 5'000 & 9'999
] moins de 5'000

H plus de 7'300
B de 5'400 a 7'299
H de 2'600 a 5'399
O de 1'000 a 2'559
O moins de 999

Etape 11l o volume de vente
Calcul de taux de pénétration. Quel est le fawxdep population 15-39 ans
profil-type de ma clientele? RS
Dans quelles zones faut-il concentrer les B de 14222

B de0,8a1,4 | zones a prospecter
B moins de 0,7 f en priorité

efforts de marketing pour toucher prioritai-
rement ce type de clients, et ainsi améliorer
mes parts de marché?

Résultat

Aide a la décision quant aux zones a traiter
en priorité dans le cadre d'une campagne
marketing (mailing personnalisé, tout-ménage,
publicité, tournées de représentants, etc.).
Augmentation des ventes (taux de retour)
pour un investissement équivalent
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